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T M (e jornalismo desempenha um papel
«F W-‘V 'X]| importante para o enfrentamento
da crise climdtica na medida em
)| que informa sobre os diferentes
; fn}(; \ éngullos desse problema global

N com impactos cada vez mais fre-
quentes na esfera local. Ao tratar
das causas, efeitos e alternativas, calcadas no interesse
publico, a imprensa fornece subsidios para decisoes
mais conscientes a respeito da emergéncia climitica,
sendo uma arena-chave para construir representacoes,
valores, visdes e argumentos sobre o tema (Loose &
Carvalho, 2017). Este texto tem como objetivo geral
evidenciar as diferentes leituras e compreensdes sobre
a atuacdo do jornalismo nas cinco regioes brasileiras, a
partir de um estudo de recep¢io com jovens ativistas
brasileiros, de 19 a 35 anos, sobre jornalismo e enga-
jamento climatico (Loose et al., 2022). O estudo é sus-
tentado teoérico-metodologicamente na perspectiva
do consumo midiético, especificamente aqueles iden-
tificados como produtos jornalisticos, partindo do en-
tendimento de Garcia Canclini (2006) de que este é um
tipo particular de consumo cultural (Schmitz, 2015).
Contudo, nio é centrado apenas nas mensagens, mas
na relagdo ampliada com os meios jornalisticos, abar-
cando tanto a concep¢io de consumo mididtico quan-
to da pesquisa de recep¢io (Toaldo & Jacks, 2013).

NSO

Osjovens sio um publico que tem ganhado destaque
no debate publico sobre clima, sobretudo a partir do mo-
vimento desencadeado pela sueca Greta Thunberg, que
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se tornou uma lideranca a partir de greves escolares pelo
clima, em 2019, e segue como uma figura relevante neste
contexto, especialmente para os jovens. Seu movimento
em prol da protecdo do clima incentivou jovens ativistas,
inclusive no Brasil, desencadeando uma série de pesqui-
sas a respeito do bindmio juventude e meio ambiente/
mudancas climdticas (Silva Junior & Teixeira, 2021). Além
disso, o processo de formag¢ao ambiental dos maisjovens
é considerado relevante para o estabelecimento de uma
cultura que considere o cuidado, como é possivel observar
em varios estudos na drea de educacdo ambiental (Silva
etal., 2015).

Através da investigacio sobre a experiéncia de
consumo mididtico desses jovens, busca-se compreen-
der os consensos e dissensos que se estabelecem na
relacdo entre as praticas de comunicac¢ao e os movi-
mentos sociais - a qual constitui os processos de me-
diacdes, segundo Martin-Barbero (2003). A relacdo de
grupos unidos por uma identidade com os dispositivos
e mensagens que acessam no cotidiano produz trans-
formacoes culturais. Conhecer o impacto da comuni-
cacdo climatica veiculada através do jornalismo, insti-
tuicdo que orienta as a¢cdes dos cidaddos (Girardi et al.,
2012), pode contribuir, por exemplo, para a producio
de mensagens mais precisas, que motivem a a¢io do
publico no combate a essa emergéncia global. No caso
do Brasil, pais repleto de especificidades regionais, es-
pera-se que o publico tenha entendimentos heterogé-
neos sobre causas, consequéncias e a¢Oes prioritarias
diante da crise climatica. Assim, parte-se da seguinte
pergunta: considerando seu envolvimento em causas
sociais e ambientais em cada regido, como os jovens
ativistas brasileiros compreendem o papel do jorna-
lismo no engajamento da popula¢io diante da crise cli-
matica? Em acréscimo, objetiva-se entender possiveis
contribuicoes das perspectivas tedricas do jornalismo
regional (Reis, 2018), da comunicagio climatica (Mo-
ser, 2010) e do jornalismo ambiental (Loose & Girardi,
2017) para melhor direcionar as informacdes jornalis-
ticas sobre as emergéncias do clima de acordo com o
perfil de ptblico - no caso deste estudo, jovens de até
35 anos. Avalia-se que as realidades distintas em termos
de producio jornalistica local permitem a construcio
de olhares diversos sobre a crise climdtica e como ela
deve ser enfrentada. Como objetivos especificos, bus-
ca-se 1) relacionar as leituras dos jovens com os limites
e as possibilidades de circulacio noticiosa; e 2) com-
parar as compreensdes e manifestacdes a respeito do
consumo jornalistico nas diferentes regides brasileiras.

A extensio continental do Brasil imp6e uma sé-
rie de desafios, dentre eles o de comunicar as ques-
tdes nacionais sem deixar de lado a cobertura local
ou regional. Para tal missdo, uma série de meios, com
propostas editoriais e publicos-alvo diferentes sio
bem-vindos. Contudo, na pratica, nem sempre a di-
versidade desejada é alcancada. Conforme constata o
Media Ownership Monitor Brasil (Intervozes, 2017),

que analisou 50 veiculos de TV, radio, midia impressa
e online, o nosso sistema de midia mostra altas con-
centracoOes de audiéncia, de propriedade e em termos
geograficos. Ademais, ha falta de transparéncia e va-
rias interferéncias econdmicas, politicas e religiosas.
Esta situacdo serd observada aqui a partir das lentes de
ativistas consumidores de noticias, que foram instados
a discutir as relacdes entre o jornalismo com engaja-
mento para lidar com as mudancas climaticas, a partir
de suas realidades.

Este artigo inicia com uma breve discussdo sobre
os conceitos atribuidos a um jornalismo localizado,
calcado na perspectiva local, para, na sequéncia, tra-
zer um panorama contextual sobre a questdo climatica
no Brasil, com énfase para o desmatamento na Ama-
zOnia, o consumo de noticias na contemporaneidade
e as compreensdes dos brasileiros sobre as mudancas
climdticas. A terceira secdo traz a discussio sobre a co-
municacdo climdtica e suas conexdes com os estudos
de recepgdo. A seguir, apresentam-se aspectos meto-
doldgicos e a andlise empreendida dentro do contexto
apresentado. Finaliza-se o artigo com a reflexao sobre
os resultados mapeados.

JORNALISMO LOCAL/REGIONAL:
DO QUE ESTAMOS FALANDO?

Ao realizarmos uma pesquisa exploratéria sobre
as particularidades regionais do Brasil, deparamo-
nos com uma série de estudos pontuais, mas poucos
que pudessem nos orientar para uma possibilidade de
comparacio. Reis (2018) sinaliza que o préprio concei-
to de jornalismo regional costuma ser confundido com
outros, como o jornalismo de interior, local ou mesmo
comunitario. A autora apoia-se em Aguiar (2016) para
caracteriza-lo como aquele jornalismo mais proximo
geograficamente aos fatos que reportam, as fontes que
s3o consultadas e aos leitores-alvo. Ja Dornelles (2012)
destaca o espaco geografico como determinante para a
defini¢do da informacdo local, mas, a partir de Mercadé
(1992), inclui ainda outros elementos, como a vocagio,
a intencionalidade, os contetidos e a percep¢ao sobre
o leitor neste contexto, assim como as rela¢des com as
instituicdes e locais e regionais mais diretas, que sdo
mais proximas em comparac¢ao a outros tipos de jorna-
lismo que abrangem areas maiores. Parte-se da com-
preensdo que o jornalismo comunitario, geralmente
atrelado as pautas dos movimentos sociais e com pro-
tagonismo dos cidaddos, difere-se da imprensa local
ou regional, de natureza comercial (Peruzzo, 2005).

O jornalismo regional ou local possui a vantagem
de, por ser mais restrito, conhecer com mais profun-
didade valores, preocupacdes, comportamentos e
habitos do seu ptblico. Também desempenha funcdes
proprias, por estar imerso neste mesmo territdrio.
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Dornelles (2012), baseada em Mathien (2004), elenca
algumas delas: ser elo da comunidade, reforcando
lagos sociais; reduzir as incertezas sobre o ambiente
que os cerca e divulgar servicos locais, promovendo
integracio e desenvolvimento. Por outro lado, a forte
dependéncia das forcas politicas e econémicas locais,
para sua sustentacdo, também reflete em menor capa-
cidade de dentncia. Dornelles ressalta que:

[...] em nosso estudo sobre a imprensa interiorana
encontramos, ainda hoje, poucas matérias contendo
criticas, dentincias ou cobrancga do poder executivo lo-
cal, comportamento que revela a falta de independén-
cia e autonomia desses jornais em nome da sobrevivén-
cia. Todavia, a maioria encontra um jeito moderado de
cobrar ac¢des pro-comunidade. Fazem as matérias em
tom de adverténcia do problema ou de registro das rei-
vindica¢oes da comunidade. (2012 : p.33)

Nesse mesmo sentido, Peruzzo (2005) sinaliza ain-
da para a o espaco privilegiado que as fontes oficiais
recebem, alimentando o chamado “jornalismo decla-
ratério”, e o grande aproveitamento de materiais de
assessorias de imprensa (releases), reproducio de no-
ticias da imprensa nacional e de matérias pagas, que di-
minuem a qualidade da informacdo regional. O uso de
contetdos ‘prontos’ decorre da dificuldade de manter
profissionais qualificados.

Adota-se aqui a perspectiva de jornalismo regional
como aquele que estd mais proximo aos cotidianos da
audiéncia, que é conhecedor da realidade local e atua
em prol de seus desafios. O vinculo com as problemati-
cas é duradouro, pois aqueles que reportam vivenciam
as dores e as alegrias daquele territdrio - diferentemen-
te de um correspondente ou enviado que cobre a ques-
tdo, mas nio pertence ao local, nio partilha aspectos
identitarios com a populacio que ali vive.

No entanto, é preciso ressaltar, a divisdo por regides
do Brasil, proposta pelo IBGE desde a década de 1970,
assume dimensoes mais amplas, distanciando-se do que o
jornalismo entende por coberturaregional. Para o IBGE,
asregioes sdo divididas conforme semelhancas fisicas ou
naturais, do relevo, do clima, da vegetaco, da hidrogra-
fia e de atividades econdmicas. Sob essa perspectiva, os
estados brasileiros sio divididos em cinco regides, sendo
aNorte, composta por sete estados, a maior em extensao
territorial, com pouco mais de 45% do territério brasi-
leiro. Isso significa que para se fazerjornalismo que cubra
todo o territério do Norte terfamos que ter uma série de
jornalistas pelos diferentes estados, exigindo tanto inves-
timento quanto alguns veiculos nacionais que se centram
no eixo Rio-Sao Paulo.

Na literatura sobre o jornalismo, a regionalidade ¢
entendida entre uma esfera local e outra estadual, dan-
do énfase para as micro ou macrorregioes - cobrindo
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determinadas cidades localizadas em um territério que
compartilha caracteristicas comuns. Tal pratica jorna-
listica busca reforgar aspectos identitarios e preencher
lacunas deixadas pelo jornalismo estadual ou nacional
(Deolindo, 2016). Aqui entende-se que o jornalismo
regional de cada uma das divisdes do IBGE (Sul, Su-
deste, Norte, Nordeste e Centro-Oeste) necessita de
varios tipos de jornalismo para dar conta da diversida-
de e extensdo dos territérios em questio. Além disso,
ndo apenas um lugar comum une uma comunidade,
mas também identifica¢des afetivas e ideoldgicas deri-
vadas de um modo de ser, viver. Peruzzo (2005, p.76)
afirma que a midia regional se “[...] refere aos lagos
originados pela familiaridade e pela singularidade de
uma determinada regido, que tém muito a ver com a
questio do locus territorial”.

Por serem escassos os estudos orientados para as
audiéncias, hd inimeras lacunas no Brasil - e na Amé-
rica Latina de forma geral - sobre como os esforcos
comunicacionais para enfrentar a crise climatica estao
sendo recebidos pelos publicos (Loose et al., 2022).
Este artigo destaca elementos regionais que nio cos-
tumam ser evidenciados na discussdo sobre comunica-
¢do climadtica, analisando as leituras e apropria¢cdes de
consumidores de noticias que vivem realidades distin-
tas no territério brasileiro.

CONTEXTUALIZACAO

De acordo com a pesquisa Perfil do Jornalista Bra-
sileiro 2021 (Lima et al., 2022), os trés estados mais po-
pulosos do Brasil (Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas
Gerais, todos na regido Sudeste) concentram 61,5%
dos profissionais de imprensa. As regides Sul e Sudes-
te, somado o Distrito Federal, concentram 78,5% dos
jornalistas brasileiros. Ja os estados da regido Norte so-
mam apenas 3% do contingente de jornalistas do Bra-
sil. A baixa quantidade de profissionais em outras regi-
Oes fora do eixo Sul-Sudeste (e no interior dos estados)
reflete na quantidade e qualidade dos produtos jorna-
listicos e pode estar associada a distribuicdo dos cursos
de Jornalismo. Moreira e Pereira (2021) analisam como
se deu a expansio dos cursos universitarios no Brasil e
suas conexdes com as dimensdes urbanas ao longo das
décadas. As autoras identificaram 354 cursos de jorna-
lismo localizados em instituicoes das regides Sudeste
(166), Sul (68), Nordeste (64), Centro-Oeste (30) e
Norte (26), sobretudo em cidades médias (aquelas que
tém entre 100 e 500 mil habitantes, segundo o IBGE).

Os dados de 2021 do Atlas da Noticia ratificam a
concentracdo do jornalismo profissional nos estados
do Sudeste e Sul, que contam, respectivamente, com
34,5% e 25,3% dos veiculos jornalisticos brasileiros,
seguidos do Nordeste (18,3%), Centro-Oeste (14,5%)
e Norte (7,3%). A regidao Norte conta com os maiores



indices de desertos de noticias, ou seja, municipios
em que nio operam veiculos jornalisticos. Apesar de
a pesquisa identificar o crescimento de veiculos online
na regido, 63,1% dos municipios nortistas seguem sem
cobertura jornalistica local.

Para além dessa compreensio sobre as desigual-
dades regionais em torno da formacao e mercado de
trabalho na area jornalistica, é preciso trazer alguns
elementos sobre a compreensio dos brasileiros a res-
peito das questdes ambientais e climdticas e a propria
confianca atribuida & imprensa. Mais do que entender
a realidade nacional, busca-se checar quais sdo os re-
flexos dessas diferencas no entendimento a respeito da
cobertura climética.

A edicdo 2021 da pesquisa Mudangas Climaticas na
Percepcdo dos Brasileiros (ITS-Rio/Yale, 2022) traz
aportes relevantes: 92% da populacdo considera que
o aquecimento global estd acontecendo e 78% classifi-
cam essa questao como muito importante, mas apenas
25% dos respondentes dizem saber muito sobre aque-
cimento global ou mudancas climadticas. O percentu-
al de pessoas que nio sabem se o aquecimento global
estd acontecendo sobe de 3% para 8% entre aqueles
que ndo utilizam internet.

Em linhas gerais, nota-se a quase unanimidade do
conhecimento dos brasileiros sobre as ameacas ao nos-
so maijor bioma. Quase todos os respondentes da pes-
quisa do ITS-Rio/Yale sobre percepcio das mudancas
climaticas (98%) ja ouviram falar sobre as queimadas
na Amazonia, sendo que 77% as atribuem a ac¢io hu-
mana. Madeireiros, agricultores, pecuaristas e garim-
peiros sdo identificados como os principais responsa-
veis pelas queimadas.

No Brasil, a principal causa das emissdes de gases
de efeito estufa é a mudanca de uso da terra, decorrente
do desmatamento e, muitas vezes, associada a expansio
da fronteira agricola. De acordo com o ultimo relatdrio
do Sistema de Estimativas de Emissdes e Remoc¢oes
de Gases de Efeito Estufa - SEEG (2021), 46% do total
bruto (998 milhdes de toneladas de CO2) foram emiti-
das em 2020 em razdo disso, seguido de 27% oriundas
da atividade agropecuaria e 18% relacionadas ao setor
de energia. Mesmo assim, a fiscalizacdo e as a¢des de
combate a essa pratica destrutiva ainda ndo sdo sufi-
cientes. Entre 2019 e 2022, com a politica de desmonte
ambiental liderada por Jair Bolsonaro, houve um agra-
vamento da situa¢io. Segundo o Monitor da Fiscaliza¢io
(MapBiomas, 2023), 98% dos alertas de desmatamento
registrados no Brasil, desde janeiro de 2019, ndo foram
autorizados ou foram alvos de fiscalizacdo por érgios
do governo federal, e ¢ na Amazonia que se concentram
trés quartos desses alertas (149.631). Isso significa um
indice altissimo de impunidade, que favorece a pratica
de desmatamento ilegal no pais.

Contudo, o problema nao se concentra apenas na
Amaz0nia, a despeito de sua relevéncia para o contexto
planetario. Existe um afrouxamento das politicas ptiblicas
ambientais ja hd alguns anos em curso em todo o pais
(IPEA, 2022; Aragio dos Santos et al., 2021; Fearnside,
2019). No caso especifico do enfrentamento climatico,
para além das tentativas de se negar a existéncia do pro-
blema, o relatdrio do SEEG conclui que

[...] o pacto nacional formado na época da ado-
¢do da PNMC [Politica Nacional sobre Mudan-
¢a do Clima] em torno da reduc¢iao do desma-
tamento se desfez, e a politica de clima nunca
adquiriu um grau de institucionalidade que per-
mitisse ao pais realmente adotar uma estratégia
de desenvolvimento amparada na reducido de
emissoes e em medidas de adaptacio a crise cli-
matica. (SEEG, 2021: p.48)

Logo, as iniciativas brasileiras que estdo fazendo
frente a crise climatica emergiram, em grande medida,
da articulagdo da sociedade civil (Miguel, 2017), que
ocupou o vicuo deixado pela fragilizacdo e inoperin-
cia das instituicGes publicas. Nesse sentido, interessa
compreender tanto como a pauta climatica é entendi-
da por esses grupos comprometidos em transformar a
realidade quanto observar como a comunicagao jorna-
listica circula nesse ambito (e como contribui para o
debate e participacdo social).

Por fim, é importante lembrar que o consumo
de noticias pelos brasileiros estd diminuindo,
de acordo com a 112 edi¢do do Digital News Re-
port (Newman et al., 2022). O estudo revela que
o interesse por noticias diminuiu entre os mer-
cados pesquisados de 63% em 2017 para 51% em
2022 - ndo apenas no Brasil, mas aqui o nimero
de pessoas que evitam noticias dobrou nos ul-
timos cinco anos. Parte dos jovens brasileiros
que evitam as noticias alegam dificuldade de
compreendé-las. Dentre as razdes, o relatorio
destaca o aspecto negativo das noticias, a quan-
tidade e a perda de credibilidade na imprensa.
Ademais, a facilidade de circulacdo de desinfor-
magcdo via aplicativos de mensagens e redes so-
ciais é outro fendmeno que colabora para o des-
gaste do jornalismo, ja que as conhecidas fake
news assumem a roupagem da noticia (forma),
mas ndo apresentam principios éticos e de apu-
racdo, o que deforma a mensagem (contetido).

COMUNICAGAO CLIMATICA
E ESTUDOS DE RECEPCAO

Os estudos voltados para a comunicacdo climatica
ainda sdo escassos no Brasil, sobretudo aqueles dire-
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cionados para a recep¢io das mensagens pelos publi-
cos (Modefica, 2022). Apesar da relevincia e urgéncia
associadas a crise climdtica, permanecem lacunas de
como traduzir e melhor comunicar essa questiao com-
plexa para publicos com referéncias e contextos tdo
discrepantes. Este estudo tenta mapear pistas de como
a comunicacdo climatica através do jornalismo, em es-
pecifico, pode contribuir com o engajamento do tema
no Brasil.

A comunicagdo climética é uma drea abrangente,
que abarca as preocupag¢des de como melhor informar
as pessoas sobre a crise climética até a discussio de
estratégias de como envolvé-las para que exercam sua
cidadania efetiva e modifiquem suas a¢des individuais,
tendo em vista a possibilidade de transformacdo de
normas e valores na sociedade (Moser, 2010). Contu-
do, hd muitos desafios envolvidos nesses processos, ja
que a relac@o entre preocupacio, conhecimento e en-
gajamento nem sempre ¢é nitida, dependendo de uma
série de variaveis a depender de cada publico e contex-
to (Bayes, Bolsen & Druckman, 2020).

Loose (2021) desenvolveu pesquisa sobre como
jornalistas, fontes de informacéo e leitores de um
jornal local percebiam o debate climatico a partir da
cobertura climatica realizada, sinalizando a aproxi-
mac¢do com a realidade local como um dos fatores
importantes para o envolvimento da populacio.
Também ha estudos que vao discutir a questio da
responsabilizacdo dos cidaddos ou das vantagens eco-
nomicas em relacio a crise climatica, sublinhando a
visdo neoliberal, como é o caso da suposta solucio
chamada mercado de carbono (Carvalho, Van Wassel
& Maeseele, 2016). Nesse sentido, os discursos sobre
enfrentamento da crise climitica ndo atacam a raiz
do problema e convencem de que a¢des individuais
sdo as mais relevantes.

Estudos que mapeiam o consumo midiitico de
jovens sobre questdes climdticas e ambientais tém se
debrucado especialmente sobre as relagdes desses gru-
pos com as redes sociais (Nathania et al., 2021; Cayo,
2020; Benavides et al., 2017). As plataformas digitais se
tornaram o principal meio de consumo de noticias em
varias faixas etdrias (Newman et al., 2022). Nosso foco
nao é compreender como a questao climatica estd sen-
do observada ou entendida nas midias sociais, mas, ao
tratar de engajamento e jornalismo com jovens ativis-
tas, salientamos seus olhares e analisamos as dificulda-
des de uma cobertura climatica ampla, desconectada
do dia a dia das pessoas. Nesse sentido, as plataformas
digitais possuem grande potencialidade para promo-
ver novas narrativas com baixos custos e orientadas
para publicos especificos, conseguindo se aproximar
dos pressupostos do jornalismo ambiental (Bueno,
2007; Girardi et al., 2012; Loose & Girardi, 2017), uma
pratica comprometida com a vida e que reconhece a
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necessidade de maior contextualiza¢do, aproximacido
com o cotidiano do publico e pluralizacio de fontes,
dentre outros aspectos.

ASPECTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa parte dos estudos de recepcio de
vertente latino-americana, pensando nas leituras dos
jovens sobre a cobertura climitica (producio de sen-
tidos) e suas apropriacdes (como os jovens lembram
dos contetidos discutidos e fazem uso deles para suas
formas de ativismo), considerando seus contextos so-
cioculturais. Ainda que no Brasil haja um grande ni-
mero de trabalhos sob esta perspectiva, a terminologia
ainda se confunde, especialmente porque tais proces-
sos (producio de sentidos, usos, apropriacdes) sdo de
dificil separacdo nas praticas dos sujeitos receptores
(Schmitz, 2015).

Investigar o consumo e a recep¢ao dos contetidos
acerca das mudancas climaticas é um dos caminhos
para verificar e reorientar os rumos dessa comunica-
¢do. Tais pesquisas sio baseadas na perspectiva la-
tino-americana dos Estudos Culturais, que ressaltam
0s usos, as leituras e apropriacdes do cotidiano das
audiéncias (Martin-Barbero, 2003). O autor descreve
a recepg¢do para além de uma perspectiva limitada a
efeitos e reacGes que uma mensagem provoca em de-
terminado individuo. O 4mbito da recepc¢io discute,
por exemplo, a possibilidade da participacdo social
diante de fenémenos que impactam a producio e os
usos das midias, como as transformagdes tecnologi-
cas e a constituicdo de identidades coletivas locais ou
regionais. Portanto, entende-se a comunica¢ao como
um processo cultural, constituido com a colaborag¢io
de movimentos sociais, € nio como mero produto de
uma organiza¢io industrial. Em nosso estudo parti-
mos dessa perspectiva ampla quando indagamos os
jovens ativistas sobre suas relacdoes e compreensoes
sobre jornalismo e engajamento. Ja a perspectiva de
consumo (Canclini, 2016) aparece de forma especi-
fica quando apresentamos dois videos jornalisticos
sobre clima e questionamos os participantes sobre
suas leituras.

Schmitz (2015) observa que, muitas vezes tidas
como equivalentes, as perspectivas de consumo de
Canclini e de recepg¢io de Martin-Barbero tém especi-
ficidades. Esta é mais utilizada no estudo das relacoes
dos sujeitos com um produto mididtico em particular,
verificando os sentidos produzidos por essa mensa-
gem. Ja a primeira é frequentemente mobilizada na
andlise de processos que atravessam a experiéncia de
recep¢io, considerando o contexto e o cotidiano dos
sujeitos. No entanto, ao propor o desenho do estudo,
observamos que tais perspectivas serviam de forma
complementar ao proposito desta pesquisa.



A partir da realizacio de dez grupos de discussio
com 60 jovens ativistas, dois grupos em cada regiio
brasileira, coletaram-se as impressdes a respeito do
papel do jornalismo e sua relacio com engajamento,
além de avaliacOes a respeito de dois produtos jorna-
listicos (duas reportagens telejornalisticas sobre mu-
dancas climaticas, com enfoque nacional, que foram
exibidas aos participantes na segunda metade das ses-
soes). A proposta da pesquisa visava coletar as falas dos
participantes primeiramente sem nenhuma referéncia
compartilhada e, na sequéncia, com as apresentacdes
dos videos, identificar opiniGes e impressdes sobre os
modos de apresentacdo escolhidos por perspectivas
jornalisticas diferentes. Os grupos focais foram realiza-
dos na metade de 2022, por meio de plataforma virtu-
al, sendo as sessoes gravadas para posterior transcri¢ao
das falas.

Os participantes precisavam se declarar ativistas
de alguma causa e consumidores de noticias, além de
estar na faixa entre 19 e 35 anos. Para o convite dos ati-
vistas, um questionario virtual foi elaborado a fim de
mapear possiveis interessados e, visando o equilibrio
de género, idade e participacdo por estado, fez-se uso
da técnica snowballing, contando com indicagoes de
ativistas.

O grupo focal é um método de coleta de dados qua-
litativo (Gatti, 2005) a partir de interacdes sobre um
topico sugerido pelo pesquisador interessado em ma-
pear percepcdes e atitudes coletivas (Gondim, 2003).
O conhecimento produzido pelo grupo na conversa-
¢do mediada pode subsidiar tomadas de decisao e for-
necer insights para acoes futuras.

Cada sessdo virtual contou com um moderador
para conduzir a discussdo e controlar o tempo da di-
ndmica. Todos os grupos tiveram um mesmo roteiro
comum com perguntas antes da exibi¢cdo dos videos,
a fim de trazerem suas impressdes sem a inducdo de
nenhum elemento ou enquadramento, e depois des-
sa apresentacdo, buscando observar a diversidade de
leituras e os apontamentos acerca da producio jor-
nalistica. Os grupos focais foram realizados de forma
voluntaria, a partir da explicitacio do termo de con-
sentimento livre e esclarecido, respeitando a condi¢io
de anonimato. Cada sessao durou cerca de duas horas.

Os dados coletados foram categorizados a partir
da revisdo de literatura, considerando sempre os ob-
jetivos da pesquisa: compreender como se dd o enga-
jamento pro-clima por meio do jornalismo, sobretudo
para ampliar o entendimento sobre as relacdes entre
desmatamento da Amazonia e crise climatica. A ana-
lise realizada neste artigo, embora parta de uma Ana-
lise de Contetido tematica mais ampla (que pode ser
localizada em Loose et al., 2022 e Modefica, 2022), ndo
se debruca sobre cada uma de suas categorias e sub-

categorias. Buscamos apresentar aqui as leituras mais
recorrentes dos ativistas a partir das realidades de cada
regido, selecionando os dados coletados que tém ar-
ticulacdo direta com caracteristicas da regido ou do
local, abordagem nio incluida na primeira divulgacio
dos resultados. Partimos de uma breve exposicio por
regido para tentar tracar um quadro comparativo ao
final.

ANALISE DOS RESULTADOS

Ap0s sistematizar os dados por categorias temadti-
cas (Bardin, 2014), realizou-se uma andlise comparati-
va por regido a fim de observar as especificidades por
regido a partir das observagoes dos ativistas. O méto-
do comparativo, de acordo com Marconi e Lakatos
(2003), busca verificar as semelhancas e diferencas en-
tre os grupos focais, podendo ser aplicado em todas as
fases e niveis da investigacio. Este exercicio analitico-
-reflexivo ajuda a compreender pontos de divergéncia
a partir das especificidades socioculturais e politico-e-
condmicas de cada regido.

Todos os grupos focais com ativistas tiveram como
idade predominante de seus integrantes a faixa de 25 a
29 anos. Também contaram com as seguintes caracte-
risticas e composicao: na regido Sul, foram realizados
em 22 e 25 de junho de 2022 com 12 participantes no
total, sendo 10 do sexo feminino e 2 do sexo mascu-
lino, e em relacio a autodeclaracdo de cor ou raga, 10
brancos e 1 preto; na regido Sudeste, ocorreram em 18
e 29 de junho de 2022, com total de 11 participantes,
sendo 7 do sexo feminino, 3 do masculino e 1 ndo-bi-
nario, e 5 brancos, 3 pretos, 2 pardos e 1 amarelo; no
Centro-Oeste, foram realizados em 2 de julho de 2022
com 11 participantes, sendo 7 do sexo masculino e 4 do
feminino, e 5 brancos, 4 pardos, 1 preto e 1 indigena;
no Nordeste, ocorreram em 13 de julho de 2022 com
13 participantes, sendo 6 do sexo feminino, 6 do sexo
masculino e 1 ndo-binario, e § pardos, 5 pretos, 2 bran-
cos e 1 que nio respondeu a autodeclaracio; por fim,
os grupos da regio Norte, realizados em 20 de julho de
2022, tiveram total de 13 participantes, sendo 7 do sexo
masculino, e 6 do sexo feminino, e 5 brancos, 4 pardos,
2 pretos e 2 indigenas.

Os grupos focais do Sul, que engloba estados for-
temente dependentes do agronegdcio, associaram a
escassez de chuvas, que impacta a producio agricola,
20 clima e desmatamento da Amazonia, fazendo uma
articulacdo importante entre as regides. Outra forma
citada de aproximar a crise climdtica a vida das pessoas
é aproveitar a situacdo das enchentes:

[...] ndo adianta nada eu dar exemplos da Ama-
zOnia para Santa Catarina, por exemplo, as pes-
soas nao entendem, elas nio vao entender. Eu
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preciso falar sobre enchente, que é o que afeta
anualmente a populacdo aqui nas cidades ou no
campo, ou a crise hidrica, né, escassez hidrica,
que sio temas que estdo afetando as pessoas
aqui com o conhecimento da Amazonia la. (Ati-
vista da Regido Sul, 25/06/2022)

Mais do que em outras regioes, o apelo econdémi-
co, que mexe no bolso do consumidor, foi citado: “O
que afeta a pessoa no bolso, infelizmente, é o que as
pessoas ficam mais de olho” (Ativista da Regido Sul,
22/06/2022). Mesmo inseridos em uma discussio de
que apenas ac¢des individuais ndo sdo suficientes, as re-
lagdes das mudancas do clima com o aumento do pre-
¢o dos produtos foram citadas por serem uma forma
de mostrar o impacto diretamente na vida das pessoas.
Isso pode ter ocorrido em funcdo das representacdes
reiteradas dos meios locais e mesmo da midia hegemo-
nica que tem seu olhar a partir do eixo Rio-Sio Paulo,
e tentam aproximar a destrui¢do da floresta com os
prejuizos econdmicos das lavouras. Sublinha-se que
isso ndo é um problema em si, mas reduz a questio e
invisibiliza outros aspectos. Por isso, a cobertura sis-
temdtica, com diferentes abordagens e comprometida
com a mobilizac¢do da sociedade prevista pela comuni-
cacgo climatica (Moser, 2010), se faz necessaria, espe-
cialmente em um pais de tamanho continental como
o Brasil, que possui distintas realidades no mesmo
territorio.

Os participantes entendem que o papel informa-
tivo do jornalismo estd sendo cumprido, mas nio é
suficiente, inclusive pode gerar banalizacdo: “[...] a
informacio esta circulando, s6 que, muitas vezes, isso
gera quase um esvaziamento da pauta” (Ativista da
Regido Sul, 22/06/2022). Ha estudos que mostram
que a cobertura climética da América Latina (Radar
Climatico, 2022) representa menos de 2% das noti-
cias gerais publicadas pela imprensa, mas o fato é que
h4 uma popularizacido do tema que deriva em uma
falsa sensac@o de ja sabermos muito sobre ele, como
foi verificado pela pesquisa do ITS-Rio/Yale (2022)
no Brasil quando compara preocupacgio e conheci-
mento sobre o tema.

Os ativistas do Sul endossaram a necessidade de
estar com as bases: “[...] com as comunidades indi-
genas, quilombolas, enfim, com os bairros, com as
pessoas que estdo vivendo mesmo as coisas na pele,
porque, as vezes, a gente se deixa levar por coisas
grandes, internacionais [...] e todos os dias tém coisas
cotidianas que acontecem e nio sdo divulgadas [...]”
(Ativista da Regido Sul, 25/06/2022). A questdo da
proximidade geogréfica abarca tanto a pluralidade de
vozes quanto a articulacdo de causas-consequéncias-
solucdes, apontadas na literatura sobre comunicac¢io
climatica como forma do jornalismo se aproximar
dos ptblicos (Loose, 2021).

E. B.Loose, I. M. Tourinho Girardi, D.Gallas Steigleder- Especificidades regionais no debate sobre jornalismo e engajamento climdtico

Os participantes do Sudeste trazem exemplos rela-
cionados aos efeitos das chuvas intensas para ilustrar a
importancia de abordagens jornalisticas que conside-
rem a responsabilidade do poder publico nas causas
e consequéncias das mudancas climaticas. Infere-se,
portanto, que esta é uma questao proxima a realidade
dos participantes.

Os ativistas dessa regido falaram bastante sobre a ne-
cessidade de se cobrir a atuacdo das institui¢des, sobre-
tudo o Estado, com aimplementacio de politicas ptiblicas
que auxiliem no enfrentamento das mudangas climaticas.
Para eles, é importante apresentar os responsaveis: “[...]
o video ndo informa, porque ele nao diz quem é o vilao”
(Ativista da Regido Sudeste, 29/06/2022), diz um ativista
sobre uma das reportagens exibidas. A fiscaliza¢io do
poder publico faz parte da fun¢io politica do jornalismo
ambiental (Bueno, 2007), embora certas questdes sejam
silenciadas em prol de interesses economicos.

Em termos de linguagem, citaram a necessidade
de construir noticias que afetem o outro, em oposi¢ao
a textos carregados de nimeros, que nio sdo apreendi-
dos pela maioria dos puiblicos. “Quando vocé desgasta
muito uma coisa da mesma forma, como é o caso da
Amazonia, por exemplo, [...] Ja queimou 50 hectares,
se queimar 52 ndo vai fazer diferenca’. Gera essa bana-
lizacao” (Ativista da Regido Sudeste, 18/06/2022). A
critica aos enquadramentos repetidos e ao uso de nu-
meros que ndo permitem a dimensdo real do fato ocor-
reu em outras regides pesquisadas. Tal aspecto pode
ser vinculado ao cariter educativo que o jornalismo
deveria assumir ao tratar de temas complexos como
este, visando uma transformacio cultural (Girardi et
al., 2012; Loose & Girardi, 2017).

Com mais destaque do que em outros grupos, esses
ativistas associavam a cobertura do clima a propria logica
neoliberal que mantém o sistema capitalista. Apontou-se
tal sistema como grande culpado pela crise ambiental,
trazendo a tona as falsas solu¢des divulgadas a partir da
individualizacdo (a ideia de despolitizacio trazida por
Carvalho, Van Wassel e Maeseele, 2016): desligar a tor-
neira enquanto milhares delitros estio sendo consumidos
para producio de carne, por exemplo.

Quando trataram da proximidade geogrifica e da
necessidade de se conectar com as vivéncias, trouxe-
ram aspectos associados ao pouco conhecimento e,
consequentemente, pertencimento que os brasileiros
possuem em relacdo aos nossos biomas:

Entender que a realidade que te cerca tem a ver,
porque a gente nao tem muito pertencimen-
to. E eu nem ia tdo longe nas calotas polares, a
gente ndo tem pertencimento da préopria Mata
Atlantica, da floresta amazonica... (Ativista da
Regido Sudeste, 29/06/2022)



Ao tratar do desmatamento da Amazodnia, os ati-
vistas do Sudeste mencionaram as populac¢des indige-
nas, a fauna e a flora, revelando a importéncia do terri-
tdrio de forma ampla (nfo apenas da crise climatica ou
associada a questdes econOmicas e politicas):

[...] ontem teve a veiculacdo no Instagram de
uma fala indigena que foi vinculada acho que
até pela Célia Xakriaba, uma ativista né, fa-
lando assim ‘Vocés tém que comecar a olhar
pra Amazonia a partir de quem estd dentro da
Amazdnia, das pessoas que preservam a flores-
ta, porque nio é ficar olhando para a Amazdnia
através de satélites. (Ativista da Regido Sudeste,
18/06/2022)

Os participantes da regido Centro-Oeste trouxe-
ram o debate para a realidade do bioma Pantanal,
conectando o desmatamento da Amazdnia com a
mudanca nos regimes de chuva e consequentemente
com as queimadas, associadas a estiagem prolongada.
A questdao da proximidade geografica foi pontuada
de diferentes maneiras, sendo relevante, na percep-
c¢do dos ativistas, dar voz aqueles que sdo impactados
e exemplificar os efeitos a partir da realidade local.
Assim, os ativistas alinham-se a proposta de um
jornalismo que valorize as questdes regionais (Dor-
nelles, 2012) a fim de conectar comunidades a partir
de sua experiéncia de pertencimento aos territorios
que habitam.

[...] acho que é trazer mais para a realidade das
pessoas, as pessoas estao vendo que a dgua estd
diminuindo, [estdo] com mais dificuldade de
encontrar peixe, vocé tem 14 a sua agricultura
familiar, a sua horta, sua producio de subsis-
téncia que estd mais dificil, no ano passado nio
deu aqui perto... [...] Entdo todo mundo conse-
gue entender o que estd acontecendo, se trazer
de uma maneira um pouquinho mais concreta.
(Ativista da Regido Centro-Oeste, 02/07/2022)

Criar conexdo com a realidade da pessoa. Entao
um pantaneiro, um produtor rural vai estar ven-
do um outro produtor rural falando, o cara fala:
“ah, esse ano nao teve chuva aqui, minha plan-
tacdo secou, os bichos tdo com sede, e antes nio
era assim, eu moro aqui ha 40 anos e nio era
assim”, é... eu acho que é isso, colocar o lugar de
falar de alguém que vai identificar. (Ativista da
Regido Centro-Oeste, 02/07/2022)

Entretanto, ndo é suficiente ouvir as fontes locais
para entender com certa profundidade o contexto. As-
sim, surge a critica das coberturas sobre a regido feitas
por profissionais do Sudeste desconhecedores das di-
namicas dos territorios, que condizem com os dados
trazidos pelo Atlas de Noticias (2023). Segundo os ati-

vistas, tal producio perderia forca, pois é um olhar “de
fora”:

Um jornalista aqui do Sudeste, que estudou
em universidades do Sudeste, fez intercimbio,
voltou e falou “ndo, vocés tém que parar com a
mudanca climatica”, os caras olham e ndo dao
credibilidade, né? Falam “ah, esse cara nio en-
tende, nunca viveu no mato, nio sabe o que ele
ta falando”. (Ativista da Regido Centro-Oeste,
02/07/2022)

Sobre o papel do jornalismo, a funcio politica,
trazida por Bueno (2007) quando trata do Jornalismo
Ambiental ficou evidente: “[...] o jornalismo podia
funcionar de uma forma de conscientizar as pessoas,
no sentido de que elas podem ajudar a pressionar to-
madores de decisio, diante dessas questdes, sabe?”
(Ativista da Regido Centro-Oeste, 02/07/2022). Para
tanto, é posto que ele nao pode ser isento, mas engaja-
do, e atuar de forma interseccional:

[...] tem um costume muito forte do jornalismo
de nio falar de forma transversal sobre esses
assuntos, [como] género, mudancas climaticas,
populacio indigena. Entdo comecar a trazer es-
sas questdes de forma transversal, falar de eco-
nomia para falar de mudancas climaticas, falar
de politica para falar de mudancas climaticas,
trazer isso em varias editorias. (Ativista da Re-
gido Centro-Oeste, 02/07/2022)

Somado a isso, € assinalado que o jornalismo pre-
cisa prestar atencdo, e “tornar o familiar estranho”, no
sentido de questionar algumas praticas e discursos que
sdo naturalizados, como “sempre pegou fogo desse
jeito”.

A regido Nordeste registrou que ha temas locais,
como a desertificacio, que sdo pouco tratados pela im-
prensa, impedindo que as pessoas entendam as razdes
de certos fendmenos préximos estarem acontecendo.
Também abordaram que ha uma suposta naturalizacio
de que desmatamento sé ocorre na Amazdnia, como
se outras regioes estivessem livres das atividades des-
trutivas, como mineragéo e grilagem.

Além disso, mais do que em outras regioes, as de-
sigualdades socioecondmicas que tornam as pessoas
mais vulnerabilizadas frente aos riscos climaticos (e
outros) foram mencionadas, assim como a necessida-
de de a imprensa cobrar mais governantes (por conta
das politicas publicas) e empresarios:

[...] muito essa visibilidade no que diz respeito a
fiscalizacdo, de exposi¢cio mesmo de situagoes,
de exposicao de grandes empresas, sei o quan-
to isso pode ser prejudicial pra essas empresas
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e pessoas que trabalham nelas, mas sinto falta
dessa exposi¢ao, do quanto a gente vé empresas
que dizem que fazem pelo meio ambiente, mas
tem alguém pronto pra expor isso? (Ativista da
Regido Nordeste, 13/07/2022)

Observa-se uma necessidade de maior denidncia
frente a paralisia de quem poderia tomar alguma me-
dida preventiva: “[...] mostrar que as pessoas que estao
nos lugares de poder ndo estdo interessadas em fazer as
mudancas que a gente precisa”. Observa-se a critica a
falta de acOes efetivas para o enfrentamento as mudan-
cas climaticas. Nessa dire¢do, ha uma ideia de que o
jornalismo deveria ser mais combativo, enfrentando os
grandes setores que afetam a sustentabilidade do pla-
neta (ao invés de se unir a eles, como faz a midia hege-
monica com o agronegécio). Os pressupostos do jor-
nalismo ambiental (Bueno, 2007; Girardi et al., 2012;
Loose & Girardi, 2017) estao diretamente vinculados
ao desejo manifestado pelos ativistas que participaram
da pesquisa.

Por fim, o préprio acesso a informagao jornalisti-
ca se mostrou algo bastante recorrente, pela propria
questdo de infraestrutura de internet ou TV. Seja por
ndo ter acesso, sobretudo em regides do interior, seja
por falta de recursos para custear o acesso as noti-
cias, as popula¢des mais vulnerabilizadas ficam mais
suscetiveis ao universo da desinformacdo. Visto que
os desertos de informac¢io sio minimizados pelo
surgimento de veiculos online, conforme descreve
o Atlas da Noticia (2023), relatos sobre a dificuldade
de acesso a tecnologias digitais acendem alerta sobre
uma consequente dificuldade de acesso a informagdes
jornalisticas.

Diante de tantas caréncias, a cobertura da crise
climdtica ndo se mostra conectada com tais situacoes:
“[...] existe situacdo complicada de falta de internet, de
falta de recursos bésicos... eu, particularmente, sinto
aqui que parece que essa pauta do meio ambiente pa-
rece muito elitista, ndo é, mas parece, pelo menos para
as pessoas das camadas mais baixas da sociedade”. Em
tais contextos, formas especificas de jornalismo sio in-
dicadas: “[...] talvez um jornalismo mais comunitario,
no sentido de estar mais proximo das camadas mais
baixas, para trazer esse engajamento de baixo para
cima” (Ativista da Regido Nordeste, 13/07/2022).

No Norte, assim como na Regido Nordeste, ha di-
ficuldade de acesso as informagdes jornalisticas espe-
cificas da area climatica (hd relato de que sdo poucos
os jornalistas da regido dedicados ao tema). Um dos
respondentes do questiondario inclusive apontou essa
dependéncia a partir do seu estado:

No Tocantins existe uma falta de acesso e anili-
se de dados, além do baixo interesse em cobrir

E. B.Loose, I. M. Tourinho Girardi, D.Gallas Steigleder- Especificidades regionais no debate sobre jornalismo e engajamento climdtico

determinados temas. A falta de investimento no
jornalismo regional faz com que ele seja alimen-
tado principalmente por press releases, assim,
muitas vezes, a reportagem e investigacio é dei-
xada de lado e a narrativa dominante é advinda
das assessorias de comunicacdo. (Ativista da
Regido Norte, via questionario, 08/06/2022)

A falta de jornalismo local/regional sobre clima se
reflete na queixa sobre pouca representatividade que
os amazoOnidas possuem nas noticias, assim como seus
reais problemas - retratados quando afetam outras re-
gides ou interesses de ordem nacional/internacional.
Os achados conversam com evidéncias do Atlas da
Noticia (2023), que aponta cobertura jornalistica no
Norte aquém das demais regides. Para os participantes
do grupo focal, é preciso dar mais protagonismo para
as populacdes locais que ja estdo ha anos lutando pela
protecdo da floresta e vivem os efeitos da destruicdo,
pluralizando as fontes e entendendo a riqueza do bio-
ma e de seus povos:

[dar protagonismo a] [...] essas vozes, pelas pro-
prias pessoas que vivem e vivenciam, que estao
na linha de frente do que as mudancas climati-
cas causam, do que a crise climatica causa. (Ati-
vista da Regido Norte, 20/07/2022)

A gente ja td vendo pequenos locais em que
estio sendo afetados pelo desmatamento da
Amazonia, pelo descongelamento das geleiras,
entdo é a gente fazer com que as pessoas perce-
bam, que localidades com indigenas, povos qui-
lombolas, os povos da floresta mesmo, ja estdo
sendo afetados por essa mudanca climética, eu
acho que é essa mensagem que tem que passar.
(Ativista da Regifo Norte, 20/07/2022)

Tais registros estdo contemplados pela énfase
na pluralidade de vozes, defendida pelo jornalismo
ambiental brasileiro. Mais do que ecoar a voz dos de-
fensores e ativistas da floresta, hd uma critica sobre
o distanciamento do territério da Amazonia, repor-
tado nas noticias, o que aparece também na critica
de Loose (2021) sobre a dificuldade de envolver os
cidaddos em uma tematica tdo complexa sem pensar
desde a esfera local:

A impressdo que d4, assistindo as reportagens,
é que eles passaram voando e filmaram, de cima
assim, né? Nao desce, né? Nao desce pra filmar
de baixo, pra falar com as pessoas, pra saber o
que estid acontecendo aqui embaixo, porque
tem muita arvore, td acontecendo muito des-
matamento, mas aqui embaixo tem pessoas
também que estdo sendo impactadas por isso.
(Ativista da Regido Norte, 20/07/2022)



A regionalizacio da cobertura climética no Norte
¢ um caminho para engajar por meio do jornalismo,
evitando apenas as perspectivas cientificas e trazendo
solucdes que facam sentido para a populacdo. Por isso,
a critica a diminuicio do consumo de carne foi emble-
matica, pois a dieta predominante dos habitantes é ba-
seada em peixe: “Nao da pra vocé chegar aqui [Amazo-
nia] e dizer que vai impactar na carne, sendo que aqui
todo mundo s6 come peixe, vive de comer peixe. [...]
Entio é aproximar essa realidade do que estd aconte-
cendo hoje, do que vai impactar na realidade do terri-
torio” (Ativista da Regido Norte, 20/07/2022).

Outra critica realizada no campo das solucdes foi a
reducdo ou simplificacdo de uma tnica medida, como
plantar arvores:

Uma coisa que eu lembro muito era de um... um
artigo de uma galera que falou que se plantas-
se um trilhdo de arvores e af saiu um milhao de
jornais do mundo todo falando que se plantasse
um trilh@o de arvores ia tudo certo, e as pessoas
simplesmente esqueceram que tem que parar
de emitir carbono de combustivel fossil e outras
coisas relacionadas, né? Entio, as vezes do jeito
que [se] trata as solucdes, também pode enga-
jar pro lado errado, pode gerar inagao, porque é
uma coisa muito complexa, depende de multi-
plas acdes acontecendo a0 mesmo tempo e en-
frenta cendrios de desigualdades muito grande.
(Ativista da Regido Norte, 20/07/2022)

Esta fala remete a necessidade de se discutir a
complexidade das causas e a necessidade de um rol
de ac¢bes. Repercutir com exaustio medidas paliativas
pode gerar a falsa impressio de que a crise climatica
ja pode ser resolvida, quando, na verdade, todas as
acoes que conhecemos podem ajudar na adaptacio e
na reducdo de seus efeitos, mas o que estd em curso ji
ndo pode ser totalmente revertido. E essa gravidade,
associada a multiplos fatores e algumas incertezas (que
precisam ser vistas como parte do fazer cientifico), que
precisam ser devidamente comunicadas para que a so-
ciedade compreenda a dimensio do desafio ambiental
no qual estamos imersos.

DISCUSSAO DE RESULTADOS

Os ativistas valorizam o jornalismo no engajamento
da populacio diante da crise climatica, porém questio-
nam seus formatos e enquadramentos, ja que muito do
que é recebido parece estar distante das vivéncias ex-
perimentadas pelos movimentos. A partir das falas dos
participantes ressaltamos a necessidade de o jornalis-
mo regional/local avancar sobre pautas climaticas, que
historicamente foram tratadas pela imprensa como um
tema global. A comunicacdo climatica destaca a proxi-

midade com o ptblico como um aspecto mais potente
na sensibiliza¢io e, quicd, na mobilizac¢do social; con-
tudo, conforme os achados da pesquisa, esse tipo de
informacdo nio é abundante e segue sendo centraliza-
da por um olhar desde o Sudeste.

Por meio do método comparativo, avalia-se que
os apontamentos por regidao nao sio contraditorios,
mas contribuem para evidenciar especificidades que
devem ser consideradas na producio jornalistica local
ou regional. Enquanto ativistas das demais regides
mencionam a importincia de abordar outros biomas
para além da Amazonia, como o Pantanal (citado por
ativistas do Centro-Oeste) e a Mata Atlantica (lem-
brada pelos ativistas do Sudeste), os ativistas do Norte
criticam o destaque dado 2 Amazdnia sem a presenca
de vozes amazonidas na cobertura jornalistica. Trata-
se da constatacdo de um problema estrutural do ecos-
sistema jornalistico nacional, que possui redagdes e
profissionais concentrados no Sul e Sudeste (Lima et
al., 2022; Moreira & Pereira, 2021).

Em acréscimo, a critica de ativistas do Centro-
Oeste ao olhar “estrangeiro” de repdrteres do Sudeste
que cobrem a degrada¢io do Pantanal também exem-
plifica a necessidade de fortalecimento do jornalismo
regional enquanto catalisador de mobilizacdo dos
cidaddos. De acordo com Dornelles (2012), entende-
se que esse jornalismo deve ser um espaco mais com-
bativo, alinhado as demandas da comunidade. Neste
sentido, a perspectiva do jornalismo ambiental (Gi-
rardi et al., 2012; Loose e Girardi, 2017), que defende
a contextualizacdo das informacdes relacionando
as escalas local e global a fim de contribuir para a
maior conscientiza¢io do publico sobre os proble-
mas ambientais, pode ser uma aliada na qualificacdo
da cobertura.

A associacdo dos impactos socioambientais ao en-
carecimento do custo de vida é entendida como uma
estratégia para auxiliar a compreensdo, por um lado,
daqueles que se beneficiam cultivando commodities
em latifindios, e por outro, daqueles que, na luta dia-
ria pela sobrevivéncia, igualmente ndo se inteiraram da
emergéncia climatica nem da necessidade de engaja-
mento para frear o aumento da temperatura média glo-
bal. O apelo econdomico pode aproximar a populagio
da discussdo, mas nao deve, conforme a maioria dos
participantes, ser o inico enquadramento para falar de
mudancgas climdticas.

Houve uma forte convergéncia dos ativistas sobre
uma necessaria “desnaturalizacdo” de aspectos rela-
cionados a discuss@o sobre jornalismo, engajamento e
mudancas climaticas. Identificamos falas que compar-
tilham a ideia de algo que é tdo repetido (e pouco ou
nada questionado) que passa a ser “normalizado” pela
sociedade. O jornalismo, assim como outros constru-
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tores sociais de representagdes, colabora com a crista-
lizac@o de certas visdes de mundo.

Os participantes da regido Norte consideram que
a imagem que a imprensa repercute sobre a Amazonia
é limitada e redutora, ndo englobando a complexida-
de do territério e a pluralidade de povos: “Amazo6nia
¢ mata, bicho, gente, cultura, histéria, tudo, e parece
que so serve pra chover no Centro-Sul nessas noticias”
(Ativista da Regido Norte, 20/07/2022). Como forma
de despertar ecoldgico, os ativistas também falaram
sobre a necessidade de mostrar que a economia nido
estd acima da vida ecoldgica (sendo dependente dela).

A constatagdo da falta de representatividade dos
amazodnidas nas noticias demonstra uma reaco ao tra-
balho das organizacdes mididticas. Mais do que a in-
clusido das suas pautas e dos habitantes como fontes,
os ativistas do Norte buscam espaco para difundir vi-
soes de mundo e modos de viver ainda desconhecidos
e invisibilizados.

CONSIDERACOES FINAIS

O jornalismo local ou regional precisa considerar
as particularidades do consumo de informagdes pela
populacdo jovem, a comecar pela infraestrutura dispo-
nivel para o compartilhamento de informacdes sujei-
tas a devida apuracdo. Nesta pesquisa, a disparidade de
acesso aos meios jornalisticos entre as regides brasilei-
ras ficou evidente. Ativistas, muitos conhecedores das
restri¢des das comunidades localizadas longe das capi-
tais, exprimiram preocupa¢io com o fato de o jornalis-
mo nem sempre alcancar tais publicos, especialmente
nas regides Centro-Oeste, Norte e Nordeste.

Quanto menos informagdes apuradas chegarem
a essas comunidades, mais suscetiveis a informacoes
enganosas essas pessoas ficardo. Mesmo nao existindo
énfase sobre o negacionismo na imprensa brasileira,
chamou atencdo que comentarios sobre ceticismo, ne-
gacionismo e fake news apareceram durante os grupos
de forma organica, o que sugere que a comunicacao
climatica precisa ser analisada para além do campo
jornalistico, entendendo que diferentes formas de co-
municacido se misturam, sobretudo nas plataformas di-
gitais. Estudos orientados para esses canais difusores
(aplicativos de mensagens e redes sociais), com énfase
na questdo climitica, poderiam averiguar se esta é uma
impressao localizada, fruto da propagacido mididtica
da expressao “fake news” ou se ha uma veiculagdo con-
sistente de mensagens falsas que estd ocupando esse
“vazio jornalistico”. Por ora, os participantes manifes-
taram o desejo de uma descentralizacdo da cobertura
jornalistica, que é baseada no eixo Rio-Sio Paulo, en-
tendendo que o enfoque regional seria um avancgo im-
portante para mobilizar as populacdes.

E. B.Loose, I. M. Tourinho Girardi, D.Gallas Steigleder- Especificidades regionais no debate sobre jornalismo e engajamento climdtico

Os ativistas expressaram a vontade de serem mais
visibilizadas abordagens a respeito das solucdes, em
especial sobre as acdes e praticas locais das pessoas
vulnerabilizadas, dos povos originarios e comunidades
tradicionais, bem como das organizac¢des da sociedade
civil que hd anos vém pesquisando e experimentando
tecnologias sociais, além dos saberes acumulados por
geracdes sobre o funcionamento dos ecossistemas.
Pontua-se a falta de um reconhecimento do que as po-
pulacdes tradicionais ja vém fazendo. Essa abordagem,
segundo indicaram os ativistas, pode ser feita através
da apresentacio de personagens contando a prépria
experiéncia e vivéncias. Acreditam que a exposicdo de
histérias de pessoas comuns, das respectivas regioes
do pais, pode sensibilizar e motivar os publicos a se
engajarem pelo clima ao proporcionar este espaco de
identificacdo e pertencimento.

Nesta pesquisa, os ativistas denunciaram uma for-
ma de apagamento através do foco exacerbado sobre
a Amazonia em detrimento da cobertura a respeito da
destruicdo da vegetacdo nativa em todos os biomas. A
repeticdo de um unico problema obscurece o papel da
conservagio dos modos de pensar e de viver nos ou-
tros territérios do pais, agravando a limitada compre-
ensio sobre as conexdes entre as cinco regides brasi-
leiras, principalmente quando se fala das articulagdes
entre clima e alteracdo nos regimes de chuvas. Tal as-
pecto também foi notado a partir da recente visibilida-
de que o clima tem recebido na imprensa: hd um temor
pelo esvaziamento da pauta, ja que a cobertura cresceu
quantitativamente, mas em termos qualitativos ainda
deixa muito a desejar ao ndo contemplar os interesses
dos distintos publicos provenientes das dispares regi-
oOes brasileiras.

A questdo das (in)justicas sociais também permeou
as falas dos ativistas. Revelou-se forte a ideia de que
todos seremos afetados, mas uns mais do que os outros
por situacdes de vulnerabilizacdo social, argumento
bastante destacado por ativistas do Nordeste.

Além disso, a desigualdade socioecondmica entre
as regides deve ser considerada também na producio
das coberturas jornalisticas, de modo a buscar reverter
a dificuldade de acesso ao jornalismo em relacio a: 1)
sinal da internet, em especial nos municipios distantes
das capitais; 2) recursos para adquirir os dispositivos
e custear a prestacdo do servigo; e 3) linguagem sim-
ples e proxima aos publicos, articuladas ao fazer profis-
sional. Ndo obstante o padrio noticioso em vigor nas
regides Sudeste e Sul tenha pretensdes universalistas,
urge a pratica da aproximacdo geografica nas cobertu-
ras, levando em consideracdo as especificidades entre
as regioes e as diferencas locais.

Finalmente pode-se avaliar que o publico desta
pesquisa (ativistas com até 35 anos que afirmam con-



sumir noticias) endossa o papel-chave que o jornalis-
mo hegemonico ainda exerce, sobretudo para alcangar
vastos publicos. Porém, tal padronizagdo, necessaria
para o alcance massivo, reduz significativamente a
possibilidade de uma producdo mais regionalizada.
Essa contradi¢do pode ser minimizada em telejornais
e sites locais dos grandes grupos, mas, para isso, de-
pende também que esses jornalistas (geralmente nio
especializados) tenham oportunidades de se capacitar
e contar com subsidios (como glossarios, agenda de
fontes e manuais) que colaborem com a qualificacdo
da cobertura climética. De outra forma, a promogio e
financiamento de iniciativas regionais pode responder
a varias demandas desses consumidores de noticias,
afinal o conhecimento da realidade do publico cria
vinculos e lacos que sdo bem-vindos na divulgacio e
envolvimento dos receptores com a questdo climatica.
Neste sentido, iniciativas do poder publico para viabi-
lizar a elaboracdo e o acesso a contetidos produzidos
pararadio e internet, em formatos de baixo custo e que

Notas

alcancem jovens de comunidades isoladas, por exem-
plo, seriam bem-vindas.

O estudo contribui para os estudos de recep¢io e
de consumo mididtico na medida em que ndo somente
constata a referenciacio dos jovens a produtos jorna-
listicos com diferentes origens - TV, imprensa, plata-
formas digitais - e linguagens, mas também a demanda
desses jovens por abordagens mais complexas, volta-
das a soluc@o dos problemas relatados e sensiveis as
questdes e vozes locais. Estudos futuros podem ajudar
a entender as demandas de outros perfis sociodemo-
graficos em rela¢do ao jornalismo a fim de corroborar
ou confrontar as contribui¢des dos jovens ativistas
participantes desta pesquisa.

Data de submissdo: 13 de julho de 2023
Data de aceite: 15 de fevereiro de 2024

" A deficiéncia auditiva é caracterizada como uma redugcio ou
auséncia da capacidade de ouvir determinados sons em diferentes
graus de intensidade. De acordo com o Censo Demogrifico de
2010, divulgado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), mais de 10 milhGes de pessoas possuem algum problema
relacionado a surdez no Brasil. Esse nimero representa 5% da
populagdo nacional e cerca de 2,7 milhdes de pessoas ndo ouvem
nada. A Organiza¢ao Mundial da Satide (OMS) estima que, até o
ano de 2050, 900 milhGes de pessoas no mundo podem desenvolver
surdez.

* Legenda oculta, comumente referido pela sigla CC, é um sistema
de transmissao de legendas via sinal de televisao, utilizado para au-
xiliar deficientes auditivos. Mais do que uma legenda convencional,
ela indica em palavras os outros sons do video.

3. . . . . A . .
Faixa narrativa adicional para pessoas com deficiéncia visual.

4. . . . . 1 . .
Espaco destinado a intérpretes da Lingua Brasileira de Sinais nos
materiais audiovisuais.

” Enquanto rede de televisio ptblica, a TV Cultura precisa ter in-
dependéncia em relacdo aos interesses e padrdes tanto do mercado
quanto do Estado. Seu compromisso é com uma instancia ainda
mais fundamental do que essas na constru¢io democratica: a cida-
dania. Vale ressaltar que na legislac@o brasileira, ndo hd nenhuma
lei que determine as diferencas entre a rede de televisdo ptblica e
privada.

* Em 2016, a Fundacdo Padre Anchieta divulgou um documento
com bases para a elabora¢ao de um plano estratégico. O documen-
to foi o resultado de um processo de reflexdo, pesquisa, debates e
construc¢io de novos consensos sobre os rumos da emissora, reali-
zado pelo Comité Estratégico do Conselho Curador da Fundacio

Padre Anchieta. O objetivo deste documento era estabelecer as
bases para a producdo de um plano de a¢io, nomeado de “Plano
Organizacional de Funcionamento e Controle das Atividades da
Fundacdo”, que seria aplicado nos préximos anos a sua produ¢io
(Plano Estratégico de A¢do da Fundagdo Padre Anchieta, 2016, p.
41).

" Alei restabelece principios da Lei n° 7505, que dispde sobre be-
neficios fiscais na drea do imposto de renda concedidos a operacdes
de caréter cultural ou artistico; institui o Programa Nacional de
Apoio a Cultura (Pronac) e d outras providéncias.

* No Brasil, nio hd uma legislacao que define propriamente o que é
uma TV piblica, diferenciando-a de uma TV comercial e/ou esta-
tal, e que estabeleca seus deveres, criando, com isso, um ambiente
juridico no qual a TV Cultura nio se encontra necessariamente
vinculada por lei a oferecer acessibilidade.

> Marshall, em seu estudo “Cidadania, classe social e status” (1967)
identifica o conceito de cidadania como um conjunto de direitos

e deveres atribuidos ao cidaddo. A partir do conceito de Marshall,
qualquer pessoa que nao consiga desfrutar dos direitos da cidadania
é considerado desigual na sociedade. Assim, uma pessoa surda

que enfrenta uma grande barreira comunicacional que a impede

de consumir informagdes jornalisticas por falta de acessibilidade,
nao consegue exercer seu direito pleno como cidadao (Marshall,
1967). Ja para Fernandes, em seu estudo “Jornalismo, cidadania e
direitos humanos: uma relacio reflexiva no espaco puiblico” (2002),
cidadania refere-se a condicéo de um individuo, membro de uma
comunidade e de um Estado, com os quais ele tem uma relagio de
direitos e deveres (Fernandes, 2002, p. 2).
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Especificidades regionais no debate sobre jornalismo e engajamento climatico: um
estudo de recepcao com ativistas brasileiros

Especificidades regionales en el debate sobre periodismo y compromiso climatico:
un estudio de recepcion con activistas brasilefios

Regional Differences in the Debate on Journalism and Climate Engagement: a
Reception Study with Brazilian Activists

Spécificités régionales du débat sur le journalisme et I’engagement pour le climat :
une étude de réception aupres d’activistes brésiliens

seu comprometimento com o interesse publico e pela veicula¢io de informacdes que
@ baseiam decisdes cotidianas dos sujeitos. Este artigo se debruca sobre as particulari-
dades observadas em um estudo de recep¢io realizado no Brasil em 2022, com foco no consumo
jornalistico, com 60 jovens ativistas sobre jornalismo e engajamento climatico. O objetivo foiiden-
tificar diferencas nas leituras e compreensdes sobre a atuacio do jornalismo entre participantes
das cinco regides brasileiras — Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul — de acordo com a
perspectiva do consumo cultural (Garcia Canclini, 2006). A partir da realizac¢io de dois grupos
focais (Gatti, 2005) por regido brasileira e da posterior Analise de Contetido (Bardin, 2014) dos
dados coletados, identificamos aspectos especificos de cada regido, a partir do método compa-
rativo (Marconi & Lakatos, 2003). A anilise demonstra a necessidade de se considerar de forma
mais proxima os contextos locais/regionais dos publicos para direcionamento de estratégias de
mobilizacdo mais efetivas. O jornalismo local ou regional (Dornelles, 2012) deve considerar as
particularidades do consumo de informacdes pela populacdo jovem, especialmente nas regides
Centro-Oeste, Norte e Nordeste. Os participantes dessas regides se sentem pouco representados
por coberturas realizadas a partir do Sudeste, regido onde se concentram profissionais e veiculos
jornalisticos. Ativistas das regides Norte e Nordeste também apontam a dificuldade de acesso a
informacdes sobre sua realidade, seja por indisponibilidade de dispositivos ou conexio de inter-
net, seja pela inexisténcia de veiculos jornalisticos locais — o que configura os desertos de noticias
(Atlas da Noticia, 2023). Além da descentraliza¢do da cobertura jornalistica, os jovens ativistas
defendem maior visibilidade para solugdes locais e praticas das comunidades tradicionais e de
povos origindrios. Apresenta-se a perspectiva do jornalismo ambiental (Loose & Girardi, 2017)
como possibilidade de qualificar a cobertura regional sobre questdes climaticas, pois esta preco-
niza a conexao entre as esferas local e global para que o ptblico compreenda a complexidade dos
fenomenos.

P [ O jornalismo é uma das principais arenas de enfrentamento da crise climatica por

Palavras-chave: jornalismo, engajamento, regides brasileiras, estudo de recep¢ao
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El periodismo es uno de los principales espacios para abordar la crisis climatica
debido a su compromiso con el interés publico y la difusion de informaciéon que
@ sustenta las decisiones cotidianas de las personas. Este articulo trata de las particula-
ridades observadas en un estudio de recepcion, enfocado en el consumo periodistico, realizado en
Brasil en 2022 con 60 jévenes activistas sobre periodismo y compromiso climatico. El objetivo fue
identificar diferencias en las lecturas y comprensiones sobre la actuacién del periodismo entre par-
ticipantes de las cinco regiones brasilenas — Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste y Sur - segtin
la perspectiva del consumo cultural (Garcia Canclini, 2006). A partir de dos grupos focales (Gatti,
2005) por region brasilefia y del posterior analisis de contenido (Bardin, 2014) de los datos recopi-
lados, se identificaron aspectos especificos de cada region utilizando el método comparativo (Mar-
coni & Lakatos, 2003). El analisis demuestra la necesidad de considerar mas de cerca los contextos
locales/regionales de los publicos para orientar estrategias de movilizacién mas efectivas. El perio-
dismo local o regional (Dornelles, 2012) debe tener en cuenta las particularidades del consumo de
informacién por parte de la poblacién joven, especialmente en las regiones Centro-Oeste, Norte
y Nordeste. Los participantes de estas regiones se sienten poco representados por las coberturas
realizadas desde el Sudeste, regién donde se concentran los profesionales y medios periodisticos.
Los activistas de las regiones Norte y Nordeste también sefialan la dificultad de acceso a informa-
cién sobre su realidad, ya sea por la falta de disponibilidad de dispositivos o de conexién a internet,
o por la inexistencia de medios periodisticos locales - lo que configura los desiertos de noticias
(Atlas da Noticia, 2023). Ademds de la descentralizacién de la cobertura periodistica, los jovenes
activistas defienden una mayor visibilidad para soluciones locales y practicas de las comunidades
tradicionales y pueblos originarios. Se presenta la perspectiva del periodismo ambiental (Loose &
Girardi, 2017) como posibilidad para cualificar la cobertura regional sobre cuestiones climaticas,
pues esta recomienda la conexion entre las esferas local y global para que el ptiblico comprenda la
complejidad de los fenémenos.

Palabras clave: periodismo, compromiso, regiones brasilefias, estudio de recepcién

Journalism is one of the main arenas used for addressing the climate crisis due to
its commitment to public interest and dissemination of information that people
@ base their everyday decisions on. This article focuses on the differences observed
in a reception study on news consumption (journalism and climate engagement) with 60 young
activists conducted in Brazil, in 2022. The objective was to identify the different readings and un-
derstandings about the role of journalism among our study participants, based on the perspective
of cultural consumption (Garcia Canclini, 2006). These participants came from five regions of Bra-
zil - the North, Northeast, Midwest, Southeast and South. We first conducted two focus groups
(Gatti, 2005) per Brazilian region, which were followed up by a Content Analysis (Bardin, 2014) of
the collected data. This allowed us to then use the comparative method to identify specific aspects
of each region (Marconi & Lakatos, 2003). The analysis showed the importance of considering the
local/regional contexts of the public more closely in order to establish more effective mobilization
strategies. Local or regional journalism (Dornelles, 2012) should consider how youths consume
information, particularly in the Midwest, North and Northeast regions. Participants from these
regions feel underrepresented by news coverage from the Southeast, a region where a large num-
ber of professionals and media outlets are concentrated. Activists from the North and Northeast
regions also claim having difficulty accessing information about their reality, whether due to the
unavailability of devices or internet connection, or a lack of local news outlets — a characteristic of
news deserts (Atlas da Noticia, 2023). In addition to the decentralization of news coverage, young
activists advocate for greater visibility of local solutions and traditional communities and indige-
nous peoples. Environmental journalism (Loose & Girardi, 2017) is presented as a way to qualify
regional coverage on climate issues as it connects the local and global spheres so that the public
understands the complexity of the phenomena.

Key Words: journalism, engagement, Brazilian regions, reception study.
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les décisions quotidiennes des sujets, le journalisme constitue 'une des principales
@ sphéres de lutte contre la crise climatique. Cet article se penche sur les particularités
observées lors d’une étude de réception, axée sur la consommation journalistique, menée en 2022
au Brésil aupres de 60 jeunes activistes et portant sur le journalisme et 'engagement en faveur
du climat. L’objectif était d’identifier les différentes lectures et perceptions de I’action du journa-
lisme chez les participants des cinq régions brésiliennes - Nord, Nord-Est, Centre-Ouest, Sud-Est
et Sud - sous la perspective de la consommation culturelle (Garcia Canclini, 2006). Apres avoir
organisé deux groupes de discussion (Gatti, 2005) par région brésilienne, puis procédé a une ana-
lyse de contenu (Bardin, 2014) des données recueillies, nous avons utilisé la méthode comparative
(Marconi & Lakatos, 2003) pour identifier les éléments spécifiques a chaque région. Cette analyse
montre qu'un examen plus approfondi des contextes locaux/régionaux des différents publics est
nécessaire pour définir des stratégies de mobilisation plus efficaces et ciblées. Le journalisme local
ourégional (Dornelles, 2012) doit tenir compte des spécificités de la consommation d’information
chez les jeunes, notamment dans les régions Centre-Ouest, Nord et Nord-Est. Les participants de
ces régions se sentent mal représentés par la couverture médiatique émanant de la région Sud-Est,
ou se concentrent les professionnels et les médias journalistiques. Les activistes des régions Nord
et Nord-Est pointent aussi les difficultés d’acces aux informations sur leur réalité locale, que ce
soit en raison du manque d’appareils ou de connexion internet, ou de ’absence de médias locaux
— créant ainsi des déserts d’information (Atlas da Noticia, 2023). Outre une décentralisation de
la couverture médiatique, les jeunes activistes revendiquent une plus grande visibilité des solu-
tions locales et des pratiques des communautés traditionnelles et des peuples autochtones. Le
journalisme environnemental (Loose & Girardi, 2017) se présente comme une approche possible
de couverture médiatique régionale des enjeux climatiques, dans la mesure ou celle-ci prone la
mise en relation des spheres locales et globales, afin que le public puisse saisir la complexité des
phénomeénes.

F Par son attachement a I'intérét public et a la diffusion d’informations qui étayent

Mots-clés : journalisme, engagement, régions brésiliennes, étude de réception
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