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Esta chamada para artigos propde interrogar o riso por meio, gragas ou apesar do
jornalismo. Inspirada em trabalhos recentes sobre o riso (Flandrin, 2021 ou Letourneaux &
Vaillant, 2021), ela tem como objetivo explorar diferentes expressdes do riso e do humor no
jornalismo em suas multiplas modalidades (ironia, sarcasmo, derrisdo, riso corrosivo, satirico ou
devastador, emogao prazerosa): ou seja, como o jornalismo tenta fazer rir, mas também o que o
riso faz ao jornalismo. Essa dupla presenca do riso no mundo midiatico suscita reflexdes sobre as
maneiras de rir dos outros, zombar, ridiculizar individuos, grupos e situagoes (Vaillant, 2021;
Toulhoat, 2019; Mercier, 2001; Guimaraes & Caetano, 2009; Peifer & Lee, 2019); de querer fazer
rir com uma inten¢ao ladica (Kim & Vishak, 2008; Lichtenstein et al, 2021), com ou sem proposito
politico, de forma alegre ou cruel, libertadora ou conservadora (Flandrin, 2021). De forma
espelhada, também se pode rir dos jornalistas, do jornalismo, zombando e parodiando-o,
transformando seu sentido, suas formas e seus formatos (Leroux, 2001; Jost, 2008; Chambat-
Houillon & Giordano, 2008; Merminod, 2013).

As relagoes entre jornalismo e riso dao margem a uma efervescéncia de interrogacdes,
escolhas de campos, recortes temporais ¢ modalidades de humor. Dentre todos esses aspectos,
quatro eixos podem servir de fio condutor da reflexao.

1. O jornalismo que zomba. Ele pode ser brincalhdo, criativo, mas também insolente,
sarcastico e, as vezes, maldoso. O riso tem o potencial de tanto desafiar os costumes
quanto reforcar os estigmas. E satitico, combativo, assumindo plenamente seu papel
de contrapoder. Muitas vezes, esse riso é politico. Os artigos podem analisar géneros
especificos (imprensa satirica, caricaturas, colunas, formatos audiovisuais ou digitais),
suas condi¢oes de produgao, seus efeitos sociais e politicos, bem como sua recepgao.
Sao especialmente bem-vindas pesquisas situadas em contextos historicos, nacionais ou
profissionais especificos.

2. O jornalismo que quer fazer rir. Ele pode ser ludico, divertido, buscar desviar a
atenc¢do. O riso também é uma forma de estabelecer um vinculo com o publico, de
suscitar reagoes e de propor outra leitura do mundo. Esse riso pode ser libertador, mas
também comercial. Ele tem objetivos de atracio, de diferenciacio em relacio aos
concorrentes. Este eixo explora o riso como estratégia editorial e profissional, na qual
o humor ¢ utilizado para captar a atencao, fidelizar o puablico ou se diferenciar. As



propostas podem examinar as justificativas profissionais para o uso do humor, as
tensdes com as normas e os valores jornalisticos, bem como as formas de hibridizacao
entre informacio e entretenimento.

3. O jornalismo que é alvo de zombaria. Ele pode ser ridicularizado, subvertido,
tornar-se alvo de satira ou sarcasmo. Esse riso zomba da midia, do jornalismo, dos
jornalistas. Parddias, jornais ficticios, apropriacbes nas redes sociodigitais (memes,
tweets etc.) e encenagdes participam de uma critica humoristica a midia e suas praticas.
Este eixo propde analisar tais praticas e produgdes, problematizando as mudangas na
relacdo de confiangca com o jornalismo e as disputas em torno de sua legitimidade.
Acolhemos estudos sobre os produtores e produtoras, os publicos e os modos de
veiculagao e circulagio dessas formas.

4. O jornalismo que faz feliz. . um espago para rir, vivenciar emogdes, mas também se
distanciar delas. O riso se materializa nas relagdes profissionais, moldando-as e, ao
mesmo tempo, podendo fragiliza-las. Ele pode aproximar ou denunciar, promover o
bem-estar ou alimentar violéncias no trabalho, bem como servir de estratégia de
resisténcia. As propostas podem se basear em pesquisas empiricas (observagoes,
entrevistas) para explorar o riso como pratica situada em redagdes ou coletivos
jornalisticos, enquanto dimensio das emog¢Oes profissionais. Também ¢é possivel
investigar de que forma as préprias produgoes jornalisticas podem gerar alegria e até

risos em quem as elabora.

Essas linhas de reflexao, obviamente, nao esgotam as multiplas maneiras pelas quais o jornalismo
trabalha o riso nem aquelas pelas quais o riso trabalha o jornalismo. Elas sao pontos de partida
possiveis, entre outros, para pensar essa relacio ambivalente, por vezes conflituosa,
frequentemente conivente. Nesse sentido, as propostas podem recorrer a abordagens historicas,
literarias, socioldgicas, politicas, comunicacionais, linguisticas ou estéticas, abrangendo diversos
campos, periodos e formatos. Serdo bem-vindas todas as contribuicdes que ajudem a esclarecer os
usos, efeitos e significados do riso no contexto jornalistico.
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